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Oraszdm (ea/gy): 2010

Ertékelési forma: kollokvium/gyakorlat

Tantargyfelelds oktato: Pintér Attila

Eldadas- és gyakorlatvezeto oktatok: Pintér Attila

Tantargyat gondozo tanszék neve: Marketing és Kereskedelem Tanszék
Tanszékvezetd neve, beosztdasa: Dr. Szigeti Orsolya, egyetemi docens

A tematika és kovetelményrendszer érvényessége: 2014/2015 tanév 2. félév

A tantargy céljai:

A kurzus célja, hogy a hallgatok megismerjék a média- és reklampiac mikodésének sajatossagait, a kiilonbozo
médiumok jellemzoit és reklamhordozoként valdé mikddésiiket. A kurzus soran a hallgatok szamara lehetové
valik, hogy megismerjék a kiilonb6z6é médiamutatokat, a médiatervezés folyamatat és a legalapvetdbb
médiakutatasi modszereket. Mindezek mellett a hallgatok elsajatithatjak, a reklamtervezés folyamatat, valamint a
reklam hatékonysaganak és eredményességének vizsgalati lehetdségeit, valamint a reklamkutatas tipusait és

modszereit.

Kovetelmények és az értékelés modja:

Altalanos tajékozottsig a tematikaban nevesitett témakorokben. Az alairas feltétele, hogy a hallgatok egy
szabadon valasztott reklam hatdsdnak vizsgalatat elvégezzék a hallgatdi csoporton belill (egyeztetett vizsgalati
modszer segitségével), vagy a kurzus témakoreihez illeszkedd, szabadon valasztott, vagy kijeldlt tanulmanyt

(esetleg kampany) feldolgozzanak, bemutassanak.



A tantargy témakorei:

Ssz. ORA TiPUSA ELOADAS TEMA SZEMINARIUM TEMA
el6adas A média szerepe a
1 szeminarium marketingkommunikéciéban. A
' médiapiac szerkezete. A médiumok
jellemz6i és csoportositasuk.
1 elbéadas A nyomtatott sajt6 jellemzdi, elényei,
' szeminarium hatranyai és a piaca
elbéadas A televizi6 jellemzdi, eldnyei,
1. szeminarium hatranyai és a televizios piac jellemzdi,
sajatossagai.
el6adas A radio elényei és hatranyai, a
2. szeminarium radidpiac sajatossagai €s a radid mint
reklamhordozé.
eléadas A kozteriileti médiumok sajatossagai.
2 szeminarium Reklamozas kozterlileten, a kozteriileti
' piac. Reklamozas a moziban: eldnyok,
hatranyok, mozipiac.
el6adas Az internet mint médium és mint
2. szeminarium rekldmhordoz6. Az online reklam és
kommunikacio.
3 el6éadas M¢édiamutatok és médiakutatasi
' szeminarium modszerek.
3 el6éadas A médiatervezés folyamata, gyakorlata
' szeminarium és gyakorlata.
3 el6éadas A reklamtervezés 1épései és folyamata.
szeminarium
3 el6éadas A reklam hatasanak és
' szeminarium eredményességének vizsgalata.
4 el6éadas A reklamkutatas funkcioi, tipusai és
' szeminarium modszerei.
eléadas Kampany el6tti vizsgalatok un. preteszt.
4 szeminarium Kampany alatti kutatas, monitoring
' Kampany utani vizsgalatok tn.
postteszt.
4 eléadas Zarthelyi dolgozat.
szeminarium

Szakirodalom
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Az el6adasok anyaga.
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